SOCIETE DE
SAINT-VINCENT-DE-PAUL

ETRE PRESENT, TOUT SIMPLEMENT

COMMUNIQUE DE PRESSE
Paris, le 14 septembre 2026

La Société de Saint-Vincent-de-Paul
dévoile sa nouvelle campagne de sensibilisation,
inspirée par 'engagement de ses 17 000 bénévoles

Depuis prés de 200 ans, la Société de Saint-Vincent-de-Paul est guidée par cette
conviction : la rencontre constitue une force essentielle face a l'isolement et a la
précarité. Le 14 septembre prochain, I'association reconnue d‘utilité publique lance
une nouvelle campagne nationale avec STRIKE x LIMITE x D&D Consulting pour porter
ce message, incarné au quotidien par ses 17 000 bénévoles.

Une nouvelle campagne pour rappeler que sortir de lisolement ne se fait jamais seul.
Fidele a sa signature « Etre présent, tout simplement », cette campagne met en lumiére
l'engagement quotidien de ses bénévoles aupres des personnes les plus isolées.

Dans un contexte ou la solitude et l'exclusion touchent un nombre croissant de
personnes, I'association choisit de rappeler avec force que la présence, le temps donné
et I'attention portée a l'autre sont des gestes essentiels pour recréer du lien social.
Portée par des témoignages et des histoires vécues par les bénévoles de la Société de
Saint-Vincent-de-Paul cette campagne, congue par lalliance STRIKE x LIMITE x D&D
Consulting, se décline a travers un film, une série d'affiches et leurs déclinaisons
digitales.


https://youtu.be/1MPjxG3V6_w
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« Sortir de l'isolement ne se fait pas seul »
Ce slogan, fil conducteur de lI'ensemble de la campagne, souligne le réle essentiel de
chaque acteur de la chaine de solidarité. Bénévoles, donateurs et partenaires
contribuent ensemble a rendre possible une présence durable aupres des personnes les
plus fragiles.
Au-dela d'une campagne de sensibilisation, cette initiative poursuit un triple objectif :

e faire connaitre davantage la Société de Saint-Vincent-de-Paul ;

e encourager de nouveaux bénévoles a rejoindre l'association ;

e mobiliser la générosité du public afin de renforcer les actions de proximite.

Une campagne de proximité, tournée vers I'humain

Destinée au plus grand nombre, sans distinction d'age, d'origine ou de parcours, cette
campagne revendique une communication profondément humaine. A contre-courant du
rythme des sollicitations numeériques, elle invite & renouer avec une présence
authentique, fondée surl'écoute, larencontre et le temps partagé. Ce nouveau territoire
de communication ouvre une nouvelle étape pour la Société de Saint-Vincent-de-Paul. Il
exprime ala fois saraison d'étre et sa maniére d'agir : étre présent aupres de ceux qui en
ont le plus besoin. Comme le rappelait saint Vincent de Paul : « Pour que les choses
avancent, il faut du temps et de la patience. »

Cette campagne sera lancée au niveau national le 14 septembre. Elle vivra d'abord
localement, diffusée par les délégations de lI'association, mais aussi au niveau national
en TV, radio, affichage (DOOH) et social media.

Cette année, afin de sensibiliser plus largement le grand public, les bénévoles de la
Sociéeteé de Saint-Vincent-de-Paul ont misé sur une mobilisation forte partout en France.
Les 3 et 4 octobre prochains, 7 équipes départementales seront mobilisées au ceeur de
7 villes frangaises : Montpellier, Strasbourg, Saint-Brieuc, Bordeaux, Blois, Chalon-sur-
Sabne et Toulon pour donner de I'écho a leurs actions caritatives.
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A propos de la Société de Saint-Vincent-de-Paul

Acteur historique depuis prés de 200 ans de la solidarité de proximité, la Société de Saint-Vincent-de-Paul
agit partout en France métropolitaine et outre-mer contre la solitude, l'isolement et toutes les formes de
précarité, grace al'engagement de ses 17 000 bénévoles présents dans plus de 810 équipes locales. Fidéle
a sa vocation initiale de rencontre, d'écoute et de fraternité, I'association Société de Saint-Vincent-de-
Paul développe, au plus prés des besoins, desactions concretes surle terrain : visites a domicile, en Ehpad,
en prison, maraudes de jour et de nuit, accueils de jour dans nos Lieux Sourire®, solidarité alimentaire...

A propos de STRIKE x LIMITE x D&D Consulting

Pour répondre aux enjeux spécifiques des acteurs de l'intérét général, STRIKE x LIMITE x D&D Consulting
- 3 agences indépendantes - on fait le choix de constituer un consortium réunissant des expertises
complémentaires et pleinement alignées. STRIKE apporte la stratégie, la création, la production et
I'intelligence émotionnelle de la campagne, pour construire un territoire de communication juste, sensible
et durable. LIMITE garantit une rigueur d’'exécution et une capacité a transformer les intentions en
dispositifs concrets et efficaces. Et, D&D Consulting assure la direction conseil, forte de sa connaissance
approfondie des enjeux associatifs, de la communication et de la collecte.
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https://drive.google.com/drive/folders/1zLXnI72yffTqmYNiCyuMg84iimGZpedf?usp=sharing

